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Resumen
ejecutivo00

El año 2024 confirma que la música grabada en España se encuentra en un ciclo de crecimiento 
sostenido, con una facturación de 568,8 millones de euros y un incremento anual del 9,42 %. 
Este avance sitúa a nuestro mercado como uno de los más dinámicos de Europa, impulsado por el 
protagonismo indiscutible del entorno digital, que concentra ya más del 89 % de las ventas y en el 
que el streaming representa un 99 % del total digital.

Sin embargo, este escenario plantea retos y 
oportunidades que requieren una visión estratégica 
de futuro:

1.	 Consolidar el crecimiento digital 
El aumento del 14 % en suscriptores premium 
refleja un consumidor cada vez más dispuesto 
a pagar por contenidos de calidad, no obstante 
seguimos lejos de las tasas de penetración 
del streaming de pago en mercados más 
maduros. La clave ha de ser reforzar la 
fidelización de usuarios, con especial atención 
a los denominados “superfans”, optimizar la 
experiencia en plataformas y explorar nuevas 
fórmulas de monetización.

2.	 Reforzar el papel del formato físico 
La caída del 13,25 % en ventas físicas y el 
estancamiento del vinilo, pese a su peso 
dentro del segmento, sugieren que su futuro 
pasa por nichos de coleccionismo, ediciones 
especiales y valor añadido. Aquí, la creatividad 
editorial y la conexión con el público más fiel 
serán determinantes.

3.	 Diversificar ingresos 	
por derechos y sincronización 
El crecimiento del 12,58 % en la gestión de 
derechos demuestra el potencial de optimizar 
la explotación de catálogos. En cambio, el 

retroceso del 2,14 % en sincronizaciones obliga 
a repensar estrategias comerciales, impulsando 
acuerdos más flexibles y presencia en sectores 
en expansión como videojuegos, contenidos 
inmersivos y redes sociales.

4.	 Apuesta por talento	
local e internacionalización 
La fortaleza del mercado interno no debe ser 
una barrera para la proyección global de los 
artistas españoles. Es necesario contar con 
apoyos públicos, que establezcan cuanto 
antes incentivos fiscales para la producción 
de música grabada española, así como 
otras ayudas a la internacionalización de la 
música española en su conjunto, que permita 
aprovechar el buen momento del que goza la 
música en español en el mundo.

En síntesis, 2024 fue un año de buenos resultados, pero 
también una cierta ralentización que obliga a pasar de 
la euforia por el crecimiento a una gestión estratégica 
capaz de sostenerlo y ampliarlo. La música grabada en 
España tiene los ingredientes para liderar tendencias y 
exportar talento, lo que los sellos discográficos lograrán 
con la visión, innovación y adaptabilidad que vienen 
demostrando en los últimos años.
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Por Antonio Guisasola (Presidente PROMUSICAE)

Como cada ejercicio, recogemos en un solo informe las cifras clave de la 
música grabada durante el año precedente, para que sirva de documento 
de consulta y revisión de la evolución anual de la industria de la música 
grabada que es la que nos ocupa.
Esta radiografía, que este año hemos querido presentar en un nuevo formato más visual y resumido, nos 
permite analizar y sacar conclusiones de cómo es el camino que el sector va recorriendo cada anualidad y 
prepararnos para las oportunidades y retos que el sector discográfico tiene por delante.

Afortunadamente en 2024 las cifras de la música grabada volvieron a ser positivas a nivel mundial y para 
el sector en España, donde las tasas de crecimiento estuvieron muy por encima de la media mundial. 
En cualquier caso, el sector en España no ha recuperado (como si han hecho otros países de nuestro 
entorno) los momentos “dulces” del sector discográfico a inicios de los 2000, con lo que hay aún un amplio 
margen de mejora y crecimiento, sin olvidar que la música en español está experimentando una época 

de gran auge a nivel mundial, que debe ser aprovechada para el impulso de las producciones 
discográficas españolas y su exportación.

Hoy en día, la música es la banda sonora de cada momento de nuestras vidas. Detrás de 
esos temas están los artistas y las discográficas, el motor de la industria musical. Como se 
traslada en este informe la industria discográfica tiene una gran aportación económica al 
país, y genera un importante número de empleos en torno a la misma. Miles de personas 
que junto a los artistas y sus equipos directos trabajan incansablemente para ofrecer las 
mejores creaciones musicales día a día y conectar esa música con el público siendo el 

primer paso de una cadena que se inicia con la grabación y difusión de nuevos 
temas y que culmina con la experiencia del espectáculo en directo. 

Y en un momento de disrupción tecnológica como el que vivimos no 
debemos perder de vista ese ingrediente “humano” y hemos de defender 
el correcto uso de la Inteligencia Artificial para que en aras de un 
falso determinismo tecnológico los nuevos modelos se construyan 
salvaguardando los derechos de sus legítimos titulares (artistas y 
compañías discográficas) en el uso de sus obras y no consumiéndolos 
como meras cadenas de datos sin contar con el consentimiento de sus 
creadores.  Este es a día de hoy el gran reto al que se está enfrentando 
la industria musical y para el que necesita de la complicidad y apoyo 
de los poderes públicos: garantizar el cumplimiento de legislación de 
la que nos hemos dotado internacionalmente, y especialmente en 
Europa, en materia de propiedad intelectual para que no se socave 
la capacidad de los titulares de derechos a decidir sobre sus obras 
y garantizar la máxima transparencia y la necesaria retribución 
por parte de los desarrolladores de IA respecto a los contenidos 
musicales que usan en sus modelos.

Los productores musicales están adoptando una IA responsable, 
fomentando la investigación y la innovación y explorando 
oportunidades de licencias con el fin de que la industria de la música 
y la IA crezcan y prosperen juntas. Ese y no otro es el camino.
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La música 
grabada en 
España en el 
año 202401

La música grabada terminó 2024 con buenos resultados, 
anotando al cierre del ejercicio unos ingresos totales 
(medidos en PVP) de 568,8 millones de euros, que 
supusieron una subida del 9,42% respecto a los 520 
millones logrados en 2023. El 89,4% de esta cifra global es 
debida a las ventas de música en su conjunto, con 508,3 
millones, que sitúan al sector en niveles de 2004, aunque 
aún a un 30% de los niveles máximos de 2001.

El mercado digital aporta 
más del 89% de las ventas 
de música en España (454,5 
millones) en un año en el 
que las ventas físicas 
disminuyeron un 13,25% 
frente a 2023 (aportando 
53,8 millones).

	 2019	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024

SINCRONIZACIÓN

DERECHOS DE  
PROPIEDAD INTELECTUAL

FÍSICO

DIGITAL

338,9
2,5

51,3

73,1

211,9

353,9
2,6

37,1
55,2

258,9

410,9
3,2

39,5

63,8

304,2

462,8
3,2

56,4

56,6

346,5

520
4,2

50

62,1

403,5

568,8
4,1

56,3

53,8

454,5

EVOLUCIÓN
2019-2024 MERCADO TOTAL MILLONES

Cifras en PVP (Salvo Derechos de Propiedad Intelectual y Sincronización)

12,64%

-13,25%

12,58%

-2,14%

9,42%
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POR FORMATOS FÍSICOS Y DIGITALES
EVOLUCIÓN DE VENTAS

A partir de 2016, los ingresos generados por el streaming y, en menor medida, las ventas de 
vinilos, han sustituido a la venta de CD como principal fuente de ingresos del sector, que 

hasta ese momento era sostenido por la venta de formatos físicos. No obstante, los ingresos 
totales por ventas siguen estando muy por debajo de los niveles de principios de siglo, lo que 
pone de manifiesto la capacidad de crecimiento de la música grabada, en un momento de 

importante globalización y de relevancia de la música en español a nivel mundial.



El vinilo supone ya un 62,8% de las ventas, aunque en 2024 
se vendieron un 8% menos de unidades que en 2023 (1,67 
millones de unidades frente a los 1,81 millones de 2023 ), con 
una aportación económica también menor respecto al año 
anterior (33,8 millones de euros en 2024 y 35,2 millones de 
euros en 2023).
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COMPACT
DISC 36,53% 62,88% VINILO

0,29%
VÍDEO

0,30%
OTROS

DESGLOSE
MERCADO FÍSICO -13,25%

CON RESPECTO A 2023

Streaming audio
 financiado por

 publicidad
15,73% 67,08%

SUSCRIPCIONES 
STREAMING
AUDIO Y VÍDEO

16,23%
STREAMING DE 

VIDEO FINANCIADO
 POR PUBLICIDAD

0,58%
DESCARGAS

0,39%
Productos Móvil

DESGLOSE
MERCADODIGITAL 12,64%

CON RESPECTO A 2023

EL MERCADO DIGITAL SIGUE CRECIENDO 
A BUEN RITMO. el 99% lo aporta el 

streaming. Las plataformas de audio 
aportan a la industria la mayor parte 

de los ingresos.

El mercado físico ha sufrido una caída 
en 2024 del 13,25%, aportando un valor 

total de 53,8 millones de euros. De estos, 
Vinilos y CdS son los formatos más 

consumidos en nuestro país.

Los vinilos siguen 
interesando a los 

fans y superfans como 
objeto que les acerca y 

conecta con sus artistas 
favoritos.
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88,50% streaming

10,60%

físico

0,90%

OTROS 
formatos digital

DESGLOSE
DE VENTAS

79,10% streaming

9,50%
físico

0,80%

OTROS
digital 

DESGLOSE
TOTAL INGRESOS

Los consumidores siguen 
apostando cada vez más por las 
cuentas que ofrecen ventajas 
y servicios adicionales en las 
plataformas musicales y que 
generan una mejor experiencia 
y disfrute de la música para el 
usuario. No obstante lo anterior, 
en España seguimos teniendo 
aún mucho camino por recorrer 
hasta llegar a los niveles de 
mercados más “responsables” 
con el consumo de la música 
grabada, donde los usuarios 
optan mayoritariamente por 
los servicios de suscripción, 
contribuyendo así a una mayor 
fortaleza del sector musical.

9,90%

derechos
propiedad  intelectual 0,70%

sincronización

48,50%

Ejecución Pública

25,40%Copia 
Privada 26,20% Radiodifusión

DESGLOSE 
DERECHOS

PROPIEDAD 
INTELECTUAL
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La música 
grabada en 
EL MUNDO en el 
año 202402

Los ingresos globales de la música grabada crecieron en 2024 por décimo año consecutivo, según las 
cifras publicadas en el informe Global Music Report (GMR) 2025 de la IFPI, que revelaron  que los ingresos 
comerciales totales alcanzaron los 29.600 millones de dólares en 2024, una subida del 4,8%. 

Se trata de un mercado muy competitivo donde la inversión a largo plazo realizada por las compañías 
discográficas en las carreras de artistas, junto con el desarrollo de nuevas formas de vivir la música 
atractivas y emocionantes para los fans, continúan impulsando el crecimiento del mercado mundial, de 
forma que todas las regiones han experimentado un aumento de ingresos en 2024. 

El streaming por suscripción fue el principal impulsor del crecimiento, con una subida del 9,5%, mientras 
que los usuarios de suscripciones crecieron un 10,6%, alcanzando los 752 millones en todo el mundo.  

 Ingresos mundiales de la industria de la música grabada 1999–2023. Fuente: IFPI (2025).
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Formatos de ingresos de música 
grabada a nivel mundial
•	 Los ingresos del streaming superaron por 

primera vez los 20.000 millones de dólares 
(20.400 millones), un 69% de los ingresos 
totales de la música grabada.  Para ponerlo en 
contexto, 20.000 millones de dólares es más 
de los ingresos anuales totales de la industria 
discográfica entre 2003 y 2020.

•	 Los ingresos por streaming por suscripción 
crecieron un 9,5% en 2024, mientras que el 
streaming financiado por publicidad tuvo un 
aumento más modesto del 1,2%.  

•	 Los formatos físicos tuvieron un año más difícil, 
con ingresos que disminuyeron un 3,1%, aunque 
se comparan con el destacado rendimiento 
del año 2023, cuando las ventas se dispararon 
un 14,5%. El rendimiento de los vinilos siguió 
creciendo en 2024, un 4,6% más en el 
decimoctavo año consecutivo de subidas. 

Entretanto, los ingresos por derechos de 
Propiedad Intelectual alcanzaron los 2.900 
millones de dólares en 2024, un 5,9% más, en 
aumento por cuarto año consecutivo.  

Ingresos mundiales de la música grabada por segmentos. Fuente: IFPI (2025: 11).
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Crecimiento por regiones 
La progresión en todo el mundo ha sido positiva en 2024, ya que el trabajo e inversiones de las compañías 
discográficas han contribuido a que todas las regiones hayan visto crecer sus ingresos en dicho ejercicio. 
En 3 de las 7 áreas se han registrado ganancias de dos cifras: Oriente Medio y el Norte de África, África 
Subsahariana y América Latina.  La región de Oriente Medio y el Norte de África fue la que tuvo el 
crecimiento más rápido, con un 22,8%.

Estados Unidos y Canadá 
Con la mayor cuota de ingresos de música grabada 
(40,3%), en 2024 se produjo una subida del 2,1% 
en EE.UU. y Canadá. En los Estados Unidos, el 
país con el mayor mercado individual de música 
grabada, se registró un crecimiento del 2,2%. 
Canadá, el octavo mayor mercado, experimentó 
un crecimiento del 1,5% en sus ingresos, aunque 
este dato viene de comparar con las cifras de 
2023, que incluyeron un ingreso extraordinario de 
derechos de propiedad intelectual.

Europa 
Europa, que tras el crecimiento de sus ingresos en un 
8,3% representa más de una cuarta parte del total 
mundial (29,5%), siguió siendo en 2024 la segunda mayor 
región del mundo en ingresos de musica grabada. Los 
tres principales mercados del continente aumentaron 
ingresos en 2024: Reino Unido (+4,9%), Alemania (+4,1%) 
y Francia (+7,5%). Es la región que más crecimiento de 
ingresos aportó al conjunto. España creció por encima 
de la media europea (9,42%), según recogían las cifras 
anuales 2024. 

América Latina 
Los ingresos de la música 
grabada en América 
Latina experimentaron 
en 2024 una fuerte subida, 
del 22,5%, superando de 
nuevo la tasa de crecimiento mundial y 
marcando su decimoquinto año consecutivo 
de ascenso. El streaming volvió a ser el factor 
clave, contabilizando el 87,8% de los ingresos 
de música grabada de la región. Brasil creció 
un 21,7%, convirtiéndose en el mercado de 
más rápido crecimiento de la lista de los diez 
principales mercados, y México incrementó su 
rendimiento un 15,6%, entrando en el ranking 
de los diez mayores mercados de música 
grabada del mundo. 

África Subsahariana  
El África Subsahariana 
vio crecer sus ingresos 
musicales un 22,6%, 
superando los 100 millones 
de dólares por primera vez 
(110 millones). Sudáfrica 
siguió siendo el mayor 
mercado de la región, 
contabilizando un 75% del 
total, tras crecer un 14,4%.

+22,5%

+2,1% +8,3%

+22,6%

+22,8%

Oriente Medio  
y Norte de África
Oriente Medio y el Norte 
de África fue la zona de 
más rápido crecimiento, 
registrando en 2024 un 
incremento de ingresos del 
22,8%. El streaming siguió 
siendo dominante en la 
región, contabilizando un 
99,5% del total de ingresos.  
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españa 0,004

alemania 0,008

FRANCIA 0,007

ITALIA 0,005

REINO UNIDO 0,009

IMPORTE
POR STREAM AUDIO

Fuente: Promusicae con información de BPI, BVMI, FIMI Y SNEP.

Asia
Asia, tercera mayor región en el mundo, tuvo un 
rendimiento un 1,3% mayor en 2024. Esto se dio en el 
contexto de un fuerte desempeño en 2023, tanto en 
formatos físicos como digitales, cuando los ingresos dieron 
un salto del 14,4%. No obstante, Asia mantuvo su posición 
como mayor mercado de producto físico y contabilizó 
un 21,1% de los ingresos mundiales en este formato. Por 
este motivo, el descenso del 4,9% de su mercado físico ha 
impactado en la tasa general de crecimiento de esta zona. El 
segundo mayor mercado mundial, Japón, se ha mantenido 
(-0,2%), mientras que China ocupó la quinta posición del 
mundo, con ingresos que crecieron un 9,6%. 

principales mercados

1 Estados Unidos

2 Japón

3 Reino Unido

4 Alemania

5 China

6 Francia

7 Corea del Sur

8 Canadá

9 Brasil

10 México

...

14 España

El crecimiento por encima de la media ha 
permitido a España mejorar un puesto en 2024.

No obstante, sigue lejos de la 9ª posición 
que ocupaba tradicionalmente, debido 
principalmente, a una menor penetración del 
streaming de pago que en otros mercados más 
desarrollados, lo cual afecta negativamente al 
importe que genera cada escucha en servicios 
de streaming, como vemos a continuación.

+1,3%

+6,4%

Oceanía
Los ingresos de la música grabada en esta región 
alcanzaron los 629 millones de dólares, con un 
crecimiento del 6,4% en 2024. Australia incrementó 
sus ingresos un 6,1%, aunque se vio desplazada por 
México en el Top 10 de los principales mercados 
mundiales; Nueva Zelanda tuvo un rendimiento un 
7,8% mayor. 



Las exportaciones de música grabada española supusieron en 2024 43,7 millones de 
euros, anotando un crecimiento respecto a 2023 de un 5,7% (el incremento de ventas en el 
exterior de operadores digitales se vio contrarrestado por la disminución de las ventas de 
formatos físicos fuera de nuestras fronteras). 

De estas exportaciones registradas 29,5 millones de euros se deben a las ventas en 
operadores digitales en el extranjero (aportando el 67,5% en 2024), otros 13,9 millones de 
euros correspondieron a la comercialización de licencias musicales (un 31,7%) y las ventas 
de formatos físicos que aportaron apenas 0,3 millones de euros.
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Exportaciones 
de música 
española en 
202403

	 2019	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024

22,6 25 26,7
35,3

41,4 43,7

ESTIMACIÓNEXPORTACIONES total productores de música 
(mill €)



En relación con los destinos de 
las exportaciones del sector 

musical español, en 2024 se 
mantienen los dos mercados 

principales para la música 
española: Estados unidos y 

México, perdiendo peso en 
este ejercicio reino unido, que 
se ve superado por Alemania, 

Colombia, chile y argentina.

El conjunto de las exportaciones 
a países de Latinoamérica supone 

un 41,9% del total en 2024, 
mientras que las recibidas por 
la unión europea son el 15,3%.
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	 2019	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024

ESTADOS UNIDOS

29,9%
MÉXICO

22,9% ALEMANIA

5,5%
COLOMBIA

4,6%

CHILE

4,5% ARGENTINA

3,9%

REINO UNIDO

3,6%
FRANCIA

3,4%

RESTO UE

2,9%

ITALIA

2,5%PERÚ

2,4%

ECUADOR

1,4%

BRASIL

1,2%

GUATEMALA

1,0%

SUECIA

1,0%

41,9%
latinoamérica

29,9%
estados unidos

12,9% resto del
 mundo

15,3%
Unión 
europea

exportaciones musicales de España 
Fuente: Promusicae

distribución por paises 
Fuente: Promusicae
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listas  
de ventas y el 
consumo musical 
en 202404

Las listas anuales de venta que publica PROMUSICAE en 
colaboración con AGEDI se realizan con un riguroso tratamiento 
de la información que a lo largo del año se recibe semanalmente 
del 90% de los establecimientos de venta física que operan 
en nuestro país, así como los datos facilitados por las tiendas 
digitales y las plataformas de streaming de audio, y que, desde 
2022, incorporan también las visualizaciones de contenidos 
musicales que se han producido vía YouTube.

El Top100 Álbumes anual de 
2024 dio cabida a una gran 
cantidad de géneros, artistas y 
lanzamientos en los ránkings 
de éxitos de ventas en nuestro 
país, poniendo entre los 100 
álbumes más vendidos a 46 
trabajos discográficos de 
artistas españoles.

españa

46%

francia*

75%

italia

84%

ARTISTAS
NACIONALES TOP100

Fuente: FIMI, PROMUSICAE y SNEP.
* Francia está calculado sobre un Top200
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Lamentablemente, como se puede observar en 
la figura anterior, en España estamos muy por 
debajo de nuestros países vecinos Francia e Italia 
en representación de artistas locales en los tops 
nacionales de venta. Estas cifras confirman la 
necesidad de ayudas a la producción discográfica 
en España, para garantizar la competitividad 
de nuestros artistas en un entorno cada vez 
más globalizado, y con fuerte competencia de 

Los datos de consumo de streaming de audio 
de 2024 han alcanzado los 98,5 mil millones 
de escuchas en el conjunto de las plataformas 
digitales de streaming de audio. Esto supone 
que los españoles escuchamos más de 260 
millones de canciones al día.

El número de artistas que alcanzan importantes 
cifras de escucha en el streaming de audio se sitúa 
en 1180 artistas con más de 10 millones de escuchas 

los artistas latinos que cantan en español. La 
aplicación de incentivos fiscales a la producción 
discográfica y de videoclips sería, sin duda 
alguna, un importante revulsivo para la creación 
patria, como lo ha sido en Francia e Italia, 
cuyos resultados demuestran los beneficios 
que los incentivos fiscales han traído al sector 
discográfico en ambos países.

de sus temas en España, de ellos 70 logran más de 
100 millones de escuchas de sus canciones.

Según el informe Loud & Clear 2024 publicado por 
Spotify en mayo de 2025 crecen los ingresos que 
generan los artistas en Spotify: los artistas españoles 
generaron 137 millones de euros en ‘royalties’ en 
2024. De estos, más del 60% de todos los ‘royalties’ 
generados por artistas españoles en Spotify en 2024 
corresponden a artistas o sellos independientes. 
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El Top100 Canciones 2024 mantuvo la imbatible presencia de 
canciones en español con 94 posiciones. De ellos 37 canciones de 
artistas españoles ocupan una posición entre estos 100 singles.

La radio sigue con una importante presencia de mujeres, casi la 
mitad del Top50 de Radios 2024.

La radio sigue dando preferencia al pop español y a la música 
anglosajona, además de otros ritmos latinos, con una exigua 
presencia de sonidos de los ritmos urbanos que no refleja el gran 
consumo en las plataformas de streaming.

De las 52 semanas 
de 2024, han sido 27 
las veces en que un 
artista español se ha 
hecho con el nº1 de la 
lista >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>

LISTAS ANUALES
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El último de la fila 
Desbarajuste Piramidal 
WARNER MUSIC/SONY MUSIC

Chanel 
¡Agua! 
Sony Music

Operación Triunfo 2023 
Lo Mejor 
Universal Music

Bad Gyal 
La Joia 
Universal Music

Shinova 
El presente 
Warner Music

Estopa
Estopía 
Sony Music

Derby Motoreta’s Burrito Kachimba 
Bolsa amarilla y piedra potente 
Universal Music/El segell del PS

Saiko 2 semanas nº 1

Sakura 
Saikoneta

Juanjo Bona 
Lo mejor de Juanjo Bona
Universal Music

Chiara Oliver 
La libreta rosa 
Universal Music

Edurne  
Éxtasis 
Must Producciones

Ralphie Choo 
Supernova 
Warner Music

Love of Lesbian 
Ejército de salvación 
Warner Music

Antoñito Molina
El club de los soñadores 
Pies Records

Dani Fernández
La Jauría 
Warner Music

Quevedo 3 semanas nº 1  
Buenas noches 
DQE Producciones

Dani Martín 
El último día de nuestras vidas 
Sony Music

David Bisbal
Todo es posible en navidad 
Universal Music

LISTAS ANUALES
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SELLO DISCOGRÁFICO
UNIVERSAL 31%
SONY MUSIC 24%
WARNER MUSIC 9%
RIMAS ENTERTAINMENT LLC 8%
DALE PLAY RECORDS / FLAKK TEAM 2%
HALLEY RECORDS 2%
otros* 24%

*Con un 1% cada sello: TASTE THE FLOOR RECORDS, SAIKONETA, 
DQE PRODUCTIONS, EL DROMEDARIO RECORDS, UNDER WATER 
MUSIC / ENCORE RECORDINGS, MECEN ENT, ONE WORLD MUSIC, 
SOUND BLASTER RECORDS, MAAS, NEON 16, NASTU MUSIC, MR. 
305 RECORDS / RIMAS ENTERTAINMENT, WARNER MUSIC / SONY 
MUSIC, M.D.L.R., DALE PLAY RECORDS / SSJ RECORDS, LF BABYS, 
DALE PLAY RECORDS, SAIKO, ALTAFONTE/HOOK, PIES RECORDS, 
WARNER MUSIC / RICH MUSIC, PIT MONEY INC, LUUP RECORDS, 
NATOS Y WAOR.

TIPO  
DE 

ARTISTA
Top100 Álbumes

21% LOCAL

46%LATINO

33%

INTERNACIONAL
MUJERES

31%
HOMBRES

69%

 TOPS LISTAS OFICIALES ESPAÑAL
O

S
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SELLO DISCOGRÁFICO
SONY MUSIC 25%
UNIVERSAL 16%
ONE WORLD MUSIC 5%
WARNER MUSIC 5%
DALE PLAY RECORDS 4%
UNDER WATER MUSIC / ENCORE RECORDINGS 4%
RIMAS ENTERTAINMENT LLC 3%
VISONARE RECORDINGS, LLC 2%
FLOYYMENOR 2%
SAIKONETA 2%
TASTE THE FLOOR RECORDS 2%
SUBTERFUGE 2%
otros* 28%

*Con un 1% cada sello: AHORALUEGO, S.L., MAAS, EL BOBE, 
JC REYES, M.D.L.R., ACQUSTIC, TD RECORDS, HELSINKIPRO, 
ETE LOMIIEL, UNIVERSAL/SONY MUSIC, UNIVERSAL/WARNER 
MUSIC, LF BABYS, NASTU MUSIC, GLIZZY GVNG INC. / ENCORE 
RECORDINGS LLC, SONAR RECORDS, MR. 305 RECORDS / RIMAS 
ENTERTAINMENT, SAIKO / UNIVERSAL, PIT MONEY INC, LAX MUSIC, 
LLC / UNIVERSAL, SAIKO, HEAR THIS MUSIC, WARNER MUSIC / 
RICH MUSIC, SOUND BLASTER RECORDS, FIFTY ONE, AURA / SONY 
MUSIC, GLASGOW UNDERGROUND, DALE PLAY RECORDS / FLAKK 
TEAM, PANDOR MUSIC / LAOBAN INTERNACIONAL.

LOCAL

37%
LATINO

57%

INTERNACIONAL

MUJERES

33% HOMBRES

67%

6%

TIPO  
DE 

ARTISTA
Top100 Canciones

 TOPS LISTAS OFICIALES ESPAÑAL
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338 certificaciones

3093 
singles

lanzamientos 
discográficos  
de 2024 y los  
éxitos del año05

Los sellos discográficos españoles asociados 
a PROMUSICAE realizaron durante 2024 más 
de 3800 lanzamientos discográficos entre 
álbumes, canciones y videoclips, que pusieron 
a disposición de las radios y televisiones a 
través de la herramienta de PROMUSICAE 
Ritmonet, y que se vieron publicados en El 
Portal de Música - EPDM.

En total en 2024 se concedieron 338 
certificaciones a lanzamientos de ese año, 
de las cuales 17 para álbumes (15 Discos 
de Oro y 2 Discos de Platino), y  321 para 
canciones (188 Discos de Oro, 82 Discos de 
Platino, 30 2xDisco de Platino, 12 3xDisco de 
Platino, 4 4xDisco de Platino, 2 5xDisco de 
Platino, 1 6xDisco de Platino, 1 7xDisco de 
Platino y 1 8xDisco de Platino).

79 
Álbumes

629 
vídeos

2 

Álbumes

15 

 Álbumes
188
 canciones

133 
canciones

+3800 lanzamientos



Informe promusicae  Radiografía del Mercado de la Música Grabada 202424

Reflexiones 
finales06

LA IA PARA LA MÚSICA EN EL ENTORNO DE LA UE
La IA está llena de oportunidades para los creadores y puede enriquecer el arte humano.
La UE debería fomentar un entorno en el que el mercado creativo y la IA puedan prosperar.

Al inicio 2024, la Ley de IA ha proporcionado a los autores, artistas y otros defensores de los derechos 
herramientas que son esenciales para ejercer y hacer valer sus derechos.

El legislador de la UE reconoció que este es un medio clave para apoyar el desarrollo de la IA en Europa y 
proteger los sectores creativos de la UE que impulsan su panorama cultural y económico.

Al sector discográfico y artístico nos preocupa que la norma de aplicación se sitúe a un nivel tan bajo que 
socave los objetivos de la Ley de IA, contraviniendo la legislación de la UE e ignorando la intención del 
legislador europeo.

En la actualidad, mediante la campaña #StayTrueToTheAct promovida por una colación de organizaciones 
del sector cultural y creativo europeo, y apoyada por un gran número de artistas, pedimos a los 
responsables políticos de la UE que defiendan los principios de transparencia, consentimiento y 
protección de los creadores.

Protección de los derechos de propiedad intelectual y la innovación 
Para poder crear, los creadores deben tener derechos para mantener el 
control de cómo se utiliza su trabajo y ser remunerados para tal uso.

Transparencia
Los sistemas de IA que utilizan el trabajo creativo deben ser 
transparentes y cumplir con las normas de derechos de propiedad 
intelectual existentes.

Creciendo juntos 
La UE debería fomentar un entorno en el que el mercado creativo y la 
IA puedan prosperar.

nuestras 
peticiones

Para más información visita 
staytruetotheact.eu
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