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Resumen
ejecutivo00

En un mercado musical tan competitivo como el actual, 
las discográficas financian y nutren los nuevos talentos, 
apoyando al artista en la realización de su potencial comercial 
y creativo. Esta alianza constituye un elemento fundamental 
de la industria musical, al integrar a numerosos actores y 
componentes de su ecosistema. 

Papel del sello discográfico
Según datos de IFPI, en 2024 los 
sellos discográficos invirtieron 
un total de US$8.1b (7,37 mil 
millones de euros) a nivel 
mundial en A&R y Marketing.

CAMPAÑAS
 DE MÁRKETING
Físico: carteles y vallas 

publicitarias, 
radiodifusión (TV, radio). 
Digital: redes sociales, 
publicidad en internet. 

Programas de 
embajadores 

de marca

CONEXIONES 
INTERNACIONALES
Conexiones con la industria, 

networking, talleres y 
campamentos de 

composición

PROGRAMAS
DE  BIENESTAR DE 

ARTISTAS
Apoyo a la salud mental, 

bienestar y acompañamiento 
(apoyo integral)

DISTRIBUCIÓN 
INTERNACIONAL

Producción física, 
distribución física, 
licencias digitales y 

distribución

BUSINESS AFFAIRS
Contratos, licencias, 

negociaciones y gestión de 
derechos

INVERSIÓN 
INICIAL
Anticipos y 

�nanciación para el 
desarrollo

ALIANZAS 
COMERCIALES 

DE ARTISTAS
Patrocinios, 

recomendaciones y 
colaboraciones con 

marcas

PROMOCIÓN
Y PR

Relación con medios 
(prensa, TV, radio y 
medios digitales), 

presentación a 
playlists y promoción 

radiofónica

DESARROLLO 
DE ARTISTAS A&R

Desarrollo de talento, 
asistencia en composición 

musical, estrategia de 
repertorio y selección de 

temas

SERVICIOS DE 
DESARROLLO 

CREATIVO
Identidad visual, arte 
grá�co, fotografía y 

contenido audiovisual

GRABACIÓN
Acceso a estudios, 

producción, mezcla y 
masterización

SERVICIOS 
LEGALES

Y FINANCIEROS 
Contabilidad, 

transparencia y reparto 
de derechos

PROTECCIÓN 
DE CONTENIDO 

Prevención de 
�ltraciones, robo y 

otros usos no 
autorizados de 

contenido

DESARROLLO DE 
AUDENCIAS

Conocimiento y datos del 
público, segmentación y 
gestión de comunidades

OPORTUNIDADES 
DE SINCRONIZACIÓN

Licencia de canciones a 
películas, televisión, publicidad y 

video juegos

MERCHANDISING
Diseño, desarrollo y creación 

de producto

ÉXITO COMERCIALDESARROLLO 
CREATIVOCOLABORACIÓNARTISTA

 Fuente: GLOBAL MUSIC REPORT. IFPI (2026).
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PRESENTACIÓN Por Antonio Guisasola (Presidente de PROMUSICAE)
Un año más hacemos recapitulación del estado 
de la música grabada en el ejercicio previo tanto 
dentro como fuera de nuestras fronteras, y nos 
satisface comprobar que la evolución de nuestra 
industria es exitosa y continúa avanzando.

2025 arrojó cifras muy positivas para el mercado 
de la música grabada a nivel mundial y también 
para el de nuestro país que, afortunadamente, 
sigue con crecimientos muy superiores a la media 
mundial y de los países de nuestro entorno. 

Desde que nuestro mercado tocara fondo en la 
caída provocada por la piratería en 2013 hemos 
venido recuperando posiciones gracias, sobre todo, 
al crecimiento del mercado digital y nos hemos 
vuelto a situar en los niveles de ventas del año 2003, 
aunque nuestro objetivo está puesto en recuperar y 
superar los niveles de 2001, como ya ha sucedido en 
todos los países de nuestro entorno siendo nuestro 
país el que más retraso acumula en esta tarea.

Las razones para ello son variadas, pero destaca sobre 
todo la lentitud en mejorar la penetración del consumo 
legal del streaming en nuestro país. Hace falta una 
mayor conciencia social de que la plena adopción 
de estos modelos nos permitirá contar con un sector 
musical saneado y preparado para competir en un 
mercado global en el que la música en español se ha 
convertido en un elemento muy pujante. 

Para ello trabajan incansablemente los sellos 
discográficos españoles, que, sin ningún tipo de 
ayuda, ni apoyo fiscal a la inversión se esfuerzan 
año tras año en potenciar el talento y la creatividad 
de los artistas que representan y que se consolidan 
tanto dentro como fuera de nuestras fronteras, 
convirtiendo a España en un interesantísimo cruce de 
caminos musicales entre Latinoamérica y Europa.

La música grabada es un grandísimo ejemplo de 
adaptación a las nuevas tecnologías y el consumo 
digital es ya el protagonista de los ingresos y de 
la forma de consumo en España. Pero también 

la tecnología nos plantea nuevos retos a los que 
enfrentarnos, como la inteligencia artificial que 
como reverso negativo de su aportación a la 
creatividad, pone en el tablero un importante 
desafío sobre el respeto de la propiedad intelectual, 
que debe garantizarse ahora como antes, 
respetando la libertad de los creadores para que 
sus trabajos sean utilizados en el entrenamiento de 
estos sistemas y garantizando su justa remuneración 
por la utilización de sus creaciones. El papel de los 
gobiernos y reguladores es crucial para garantizar el 
progreso y que la IA y la música avancen de la mano 
y de un modo justo.

Estamos asistiendo ya a los primeros pasos para 
regularizar esta nueva transformación de nuestro 
sector, para lo cual debemos huir de enfoques 
simplistas y apresurados, garantizando que las 
normas que antes y ahora están vigentes, se respetan 
y son la base para el desarrollo de estos modelos. 

Otro escollo para la industria que estamos 
enfrentando de manera conjunta a nivel global es 
el fraude en el streaming, causado por oportunistas 
que, valiéndose una vez más de la tecnología, tratan 
de desviar los legítimos derechos de los creadores 
para su propio beneficio. En esta tarea necesitamos el 
compromiso de todos los que participan en la cadena 
de valor de la música para evitar este fraude a gran 
escala, de modo que en toda la cadena de suministro 
digital se tomen medidas efectivas para prevenirlo. 
Y todo ello en aras de que la tecnología se desarrolle 
sin perder de vista el gran valor de la música que 
es sin duda un motor económico y una necesidad 
humana sin la que difícilmente podríamos vivir.

Desde PROMUSICAE como representantes de las 
compañías discográficas españolas seguimos 
trabajando para que la sociedad y las instituciones 
públicas sean “cómplices” del sector en su 
crecimiento mientras ofrecen la mejor y más variada 
música dentro y fuera de nuestras fronteras.
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La música grabada en 
España en el año 2025

2025 ha vuelto a ser un muy buen año para la música grabada cerrando 
el ejercicio con unos ingresos totales de 409,5 millones de euros en 
“Valor Industria”1, que traducidos al valor PVP suponen 674,5 millones 
de euros de valor total del mercado, alcanzando un crecimiento del 
13,7 % respecto a los 360,1 millones logrados en 2024. El 84 % de esta 
cifra global es debida a las ventas de música en su conjunto, con 343,7 
millones, que sitúan al sector en niveles máximos históricos de 2003, 
aunque aún a un 26 % de los niveles máximos de 2001.

evolución mercado 2020/2025 millones de € (Valor industria)

VALOR INDUSTRIA VS PVP

409,5
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DIGITAL	 FÍSICO	 DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL	 SINCRONIZACIÓN	
	

674,5

VALOR INDUSTRIA 

PVP

El mercado digital aporta más del 87,9 % de los ingresos por venta de música en 
España (302 millones) en un año en el que las ventas físicas, dominadas por el vinilo, 
han crecido un nada desdeñable 31,6 % frente a 2024 (aportando 41,7 millones).

MILLONES DE €

1. En línea con la mayoría de los países de nuestro entorno, a partir de ahora las cifras se publican en valor industria (sin IVA ni márgenes de distribución), en lugar de en PVP.

 	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024	 2025

12,7 %

31,6 %

9,2 %

2,2 %

13,7 %

224,6
2,6

37,2

32,5

152,3

259,3
3,2

39,5

37,6

179

296,9
3,3

56,5

33,3

203,8

328,1
4,2

50

36,5

237,4

360,1
4,2

56,3

31,7

267,9

409,5
4,3

61,5

41,7

302,1
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Desde hace ya una década la principal fuente de 
ingresos del sector discográfico es el streaming, 
que junto a las ventas de vinilos han sustituido 
a la venta de CD como principal fuente de 
ingresos del sector, que hasta ese momento se 
mantenía por la venta de formatos físicos. Los 

ingresos totales por ventas no han alcanzado los 
niveles de 2001, aunque ya se han logrado cifras 
como las de 2003, dejando todavía margen de 
crecimiento para la música grabada, con un buen 
posicionamiento de la música en español en el 
mercado mundial. 

evolución de ventas POR FORMATOS FÍSICOS Y DIGITALES
MILLONES DE € (VALOR INDUSTRIA)

LP’S  VINILO COMPACT DISC SINGLES DESCARGAS PRODUCTOS
PARA MÓVIL

STREAMING VARIOSDVD
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MERCADO DIGITAL

70,8 %

Suscripciones de streaming

descargas 0,5 %

Productos  
para móvil 
0,2 %

13,7 %

Streaming de audio
financiado por publicidad

14,8 % 

Streaming de vídeo
financiado por publicidad

MERCADO FÍSICO

69,2 %

Lp’s vinilo

30,3 %

Compact disc 

Vídeo 
0,2 % Otros 0,3 %

El mercado digital mantiene el ritmo de crecimiento, 
con más del 99 % del ingreso aportado por el 
streaming. Las suscripciones de pago aportan a la 
industria la mayor parte de los ingresos.

Siguen aumentando los consumidores que optan 
por las cuentas de pago que ofrecen ventajas y 
servicios adicionales en las plataformas musicales 
y que generan una mejor experiencia y disfrute de 
la música para el usuario. En cualquier caso, España 
sigue muy por debajo de los niveles de mercados más 
comprometidos con el consumo de la música grabada.

El mercado físico ha experimentado una subida en 
2025 del 31,6 %, aportando un valor total de 41,7 
millones de euros. De estos, vinilos principalmente, 
pero también los CDs son los formatos más 
consumidos en nuestro país.

DESGLOSE DEL MERCADO

Suscripciones de streaming

Streaming  
de vídeo

financiado por 
 publicidad

Streaming de audio
financiado por publicidad

Derechos  
de propiedad
intelectual

vinilos CD y otros

sincronización

descargas 
y otros digital

52,2 %

10,9 %

10,1 %
15,0 %

7,0 %

3,1 %

1,0 %

0,5 %
El modelo de suscripciones de streaming se consolida 
como el principal motor económico del sector, 
representando más de la mitad de los ingresos totales 
(52,2 %). El consumo digital gratuito sustentado por 
publicidad también mantiene una cuota relevante  
- streaming de vídeo financiado por publicidad 10,9 %, y 
streaming de audio financiado por publicidad 10,1 % -. 
La recaudación por Derechos de Propiedad Intelectual 
es la segunda fuente de ingresos aportando el 15,0 % del 
total. Los formatos físicos tradicionales resisten y los 
vinilos suponen un 7,0 % de los ingresos, el doble de la 
facturación que los tradicionales CDs.
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El vinilo supone ya un 69,2 % de las ventas, en 2025 se vendieron un 30 % más de unidades que en 2024 
(2,18 millones de unidades frente a los 1,67 millones de 2024), con una aportación económica también 
mayor respecto al año anterior (28,8 millones de euros en 2025 frente a casi 20 millones de euros en 2024).

140
260 362

476
695 764

1.338
1.229

1.627 1.706
1.810

1.667

2.185

2013	 2014	 2015	 2016	 2017	 2018	 2019	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024	 2025

Incremento acumulado desde 2020: 77,8%

Derechos  
de propiedad
intelectual

EVOLUCIÓN DERECHOS PROPIEDAD INTELECTUAL

Ejecución pública -0,3 %Radio difusión 26,7 % Copia privada 9,2 %

EVOLUCIÓN SINCRONIZACIÓN

2024

2025

56,3

61,5

2024

2025

4,2

4,3

MILLONES DE € (VALOR INDUSTRIA)

MILLONES DE € (VALOR INDUSTRIA)

EVOLUCIÓN VENTAS VINILO UNIDADES x1000

9,2 %

2,2 %
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La música grabada  
en EL MUNDO en el año 2025

 Fuente: GLOBAL MUSIC REPORT. IFPI (2026).

Los ingresos de la música grabada a nivel global 
volvieron a crecer en 2025 por undécimo año 
consecutivo, según las cifras publicadas en el 
Informe Mundial sobre la Música (GMR) 2026 de la 
IFPI, que revelaron que los ingresos comerciales 
totales alcanzaron los 31.700 millones de dólares 
en 2025, una subida del 6,4 %. 

En un contexto de gran competitividad, 
la inversión a largo plazo realizada por las 
compañías discográficas en las carreras de 
artistas, junto con el desarrollo y las licencias 
de formas de vivir la música atractivas y 

emocionantes para los fans, continúan 
impulsando el crecimiento del mercado mundial, 
y todas las regiones han experimentado un 
aumento de ingresos en 2025. 

La adhesión con servicios de streaming de 
pago es, una vez más, el principal impulsor, 
con ingresos en esta área que registran un 
crecimiento del 8,8 % y acumulan un 52,4 % de 
los ingresos globales. En la actualidad hay 837 
millones de usuarios de streaming de pago en 
cuentas por suscripción.

INGRESOS MUNDIALES DE LA MÚSICA 
GRABADA POR FORMATO 2025
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El mercado mundial de la música en cifras
 Fuente: GLOBAL MUSIC REPORT. IFPI (2026).

Formatos de ingresos de música grabada a nivel mundial 
•	 Los ingresos totales de streaming superaron 

los 22.000 millones de dólares y contabilizaron 
un 69,6 % de los ingresos mundiales de la 
música grabada. Para ponerlo en contexto, 
22.000 millones de dólares es más de los 
ingresos totales de la industria discográfica 
cada año entre 2002 y 2020.

•	 Las suscripciones de streaming de pago 
crecieron un 8,8 % y supusieron un 52,4 % de 
los ingresos totales.

•	 Los formatos físicos volvieron a crecer, con 
rendimientos un 8 % más altos, impulsados 
por la constante demanda de los fans 
de experiencias musicales tangibles y el 
crecimiento del 13,7 % en los vinilos, por 
decimonoveno año consecutivo.

•	 Por su parte, los ingresos de los derechos de 
ejecución pública alcanzaron los 2,9 millones 
de dólares en 2025, un 0,3 % más de ingresos, 
en aumento por quinto año consecutivo.



Todas las zonas experimentaron crecimiento de sus ingresos de música grabada en 2025, y cuatro de ellas 
obtuvieron ganancias de dos dígitos. América Latina fue la región de crecimiento más rápido, un 17,1 % en 2025.

Crecimiento por regiones
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Estados Unidos y Canadá 
La mayor región del mundo en cuanto a música grabada 
vio crecer sus ingresos un 3,5 % en 2025, conservando 
un 38,7 % de las ganancias mundiales y añadiendo más 
de 400 millones de dólares a los ingresos globales. En los 
Estados Unidos, el país con el mayor mercado individual 
de música grabada, se registró un crecimiento del 3,3 %. 
Canadá, a pesar de descender una posición en el ranking 
mundial para pasar a ser el noveno mercado en 2025, 
creció un 5,6 % en ingresos.

América Latina 
América Latina prosiguió con su trayectoria de 
crecimiento en 2025, generando un incremento 
del 17,1 % en este año, en su decimosexto año 
consecutivo de expansión. El streaming volvió a ser el 
factor clave, contabilizando el 88,1 % de los ingresos 
de música grabada de la región. Brasil creció un 14,1 %, 
lo que supuso subir una posición en el ranking mundial, 
al puesto 8º, mientras México aumentaba ingresos un 
13,3 %. México escaló para convertirse en el décimo 
mercado de música grabada del mundo.

Europa 
Europa mantuvo su posición como la segunda región 
en importancia y sus ingresos ascendieron un 5,6 % 
en 2025. Europa registró el segundo mayor crecimiento 
de todas las regiones, sumando más de 500 millones de 
dólares y contabilizando el 30,4 % de los ingresos en el 
mundo. Los tres principales mercados del continente 
tuvieron mayores ingresos en 2025: Reino Unido 
(+4,8 %), Alemania (+1,7 %) y Francia (+3,7 %). España 
creció muy por encima de la media del resto de 
países (13,7 %).

+3,5 % 

+5,6 % 

+17,1 % 
+15,2 % 

+10,9 % 

+1,5 % 

+15,2 % 

África Subsahariana
El África Subsahariana asistió a un crecimiento del 
15,2 % en sus ingresos de música grabada, alcanzando 
los 120 millones de dólares. Sudáfrica siguió siendo el 
mayor mercado de la región, contabilizando un 78,1 % 
del total, tras crecer un 12,9 % en 2025. 

Oriente Medio y Norte de África
Oriente Medio y el Norte de África fue la zona con el 
segundo crecimiento más acelerado, registrando en 
2025 un incremento de ingresos de música grabada 
del 15,2 %. El streaming siguió siendo dominante en la 
región y sus ingresos contabilizaron un 97,5 % del total. 

Asia
Asia mejoró significativamente su crecimiento en 
2025, con un incremento superior al 10 %, en concreto 
10,9 %, en 2025. El continente asiático mantuvo su 
posición como mayor mercado de producto físico y 
contabilizó un 45,1 % de los ingresos mundiales en 
este formato en 2025. El segundo mayor mercado del 
mundo, Japón, volvió a la senda del crecimiento en 
2025 (+8,9 %), mientras que China adelantó a Alemania 
y se posicionó como cuarto mercado mundial, con 
un fuerte incremento del 20,1 %, convirtiéndose en el 
mercado de crecimiento más rápido del top 20.

Oceanía
Los ingresos de la música grabada en esta región 
alcanzaron los 623 millones de dólares, con un 
crecimiento del 1,5 % en 2025. Australia incrementó 
sus ingresos un 1,2 %, aunque descendió dos 
posiciones en el ranking mundial para situarse en la 
posición 13. Nueva Zelanda incrementó sus ingresos 
de música grabada un 3 %, contribuyendo con un 
15,2 % a los beneficios del continente.
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Fuente: Promusicae con información de BPI, BVMI, FIMI Y SNEP.

IMPORTE POR  
STREAM 2025 (PVP) AUDIO

A pesar de haber crecido por encima de la 
media, nuestro país mantiene en 2025 la 
14ª posición mundial, lejos del 9º puesto 
del que disfrutaba tradicionalmente. Por 
sectores, España ocupa la 11ª posición en 
el mercado físico, la 10ª en los ingresos por 
sincronización y la 9ª en los derechos de 
propiedad intelectual gestionados por AGEDI. 
Sin embargo, el peso actual en los ingresos 
del streaming por suscripción y nuestro 
retraso en este segmento, donde somos 
el 14º mercado, explican el retraso en la 
posición global. Esto es debido a una menor 
penetración del streaming de pago respecto 
de otros mercados desarrollados, como 
podemos ver, lo cual afecta negativamente al 
importe medio que genera cada escucha en 
servicios de streaming.

principales mercados
1 Estados Unidos

2 Japón

3 Reino Unido

4 CHINA

5 ALEMANIA

6 Francia

7 Corea del Sur

8 BRASIL

9 CÁNADA

10 México

...

14 España

españa 0,004

alemania 0,008

FRANCIA 0,007

ITALIA 0,005

REINO UNIDO 0,009

 	 UE	 reino	 eeuu	 españa		  unido

25 %

46 %

52 %

14 %

 Fuente: Music in the EU 2025 (IFPI) y Promusicae

Penetración* 
de los servicios de streaming 
de música por suscripción, según 
región/mercado: 2024

* Los datos de penetración se calculan como el número de usuarios 
de cuentas de suscripción en proporción a la población de dicho 
mercado o región.
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Exportaciones de  
música española en 2025

2020	 2021	 2022	 2023	 2024	 2025

25 26,7
35,3

41,4 44,6 43,9

EXPORTACIONES
total productores de música (mill €)

03
Las exportaciones de música 
grabada española supusieron en 
2025 43,9 millones de euros, lo 
que representa un decrecimiento 
respecto a 2024 de un 1,6 %. 

De estas exportaciones registradas 28,2 millones de 
euros se deben a las ventas en operadores digitales 
en el extranjero (aportando el 64,1 % en 2025), 
otros 15,5 millones de euros correspondieron a la 
comercialización de licencias musicales (un 35,2 %) y 
las ventas de formatos físicos que aportaron apenas 
0,3 millones de euros.



En relación con los destinos de las 
exportaciones del sector musical español, 
en 2025 se mantienen los dos mercados 
principales para la música española: 
Estados unidos y México, perdiendo peso en 
este ejercicio Colombia, que se ve superado 
por Alemania, Argentina, Chile y Francia. El 
conjunto de las exportaciones a países de 
Latinoamérica supone un 37,8 % del total 
en 2025, mientras que las recibidas por la 
Unión Europea son el 16,8 %.

13

37,8 %latinoamérica

30,6 % estados unidos

14,8 % resto del mundo

16,8 % Unión europea

Fuente: Promusicae

30,6 % Estados Unidos

19,7 % México

7,3 % 
Alemania

4,5 % Argentina

4,4 % Chile

3,6 % 
Francia

3,4 % Colombia

3,2 % 
Resto UE

2,7 % 
Italia

2,4 % 
Reino Unido

2,4 % Perú

1,4 % Brasil

1,1 % Ecuador

0,9 % Canadá

0,8 % Guatemala

Exportaciones musicales de españa

DISTRIBUCIÓN POR PAISES
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listas de ventas y el 
consumo musical en 2025

A pesar de ello, como se puede observar en 
la figura, en España estamos muy por debajo 
de nuestros países vecinos Francia e Italia en 
representación de artistas locales en los tops 
nacionales de venta, tanto en álbumes como en 
canciones. Estas cifras confirman la necesidad 
de ayudas a la producción discográfica en 
España, para garantizar la competitividad de 
nuestros artistas en un entorno cada vez más 
globalizado, y con fuerte competencia de los 
artistas latinos que cantan en español. La 
aplicación de incentivos fiscales a la producción 
discográfica y de videoclips serían, sin duda 
alguna, un importante revulsivo para la creación 
patria, como lo ha sido en Francia e Italia, 
cuyos resultados demuestran los beneficios 
que los incentivos fiscales han traído al sector 
discográfico en ambos países.

Las listas anuales de venta que publica PROMUSICAE en colaboración con AGEDI están confeccionadas 
con un riguroso tratamiento de información que a lo largo del año se recibe semanalmente por parte del 
90 % de los establecimientos de venta física que operan en nuestro país, así como los datos facilitados por 
las tiendas digitales y las plataformas de streaming de audio, y que, desde 2022, incorporan también las 
visualizaciones de contenidos musicales que se han producido vía YouTube.

El Top100 Álbumes anual de 2025 dio cabida a una gran cantidad de géneros, artistas y lanzamientos en los 
ránkings de éxitos de ventas en nuestro país, poniendo entre los 100 álbumes más vendidos a 51 trabajos 
discográficos de artistas españoles.

Fuente: FIMI, PROMUSICAE y SNEP. *Francia está 
calculado sobre un Top200

Artistas nacionales en Top100 álbumes

04

51 %
ESPAÑA

ITALIA

85 %

75 %
FRANCIA
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Según el informe Loud & Clear 2025 publicado 
por Spotify en mayo de 2026 crecen los ingresos 
que generan los artistas en Spotify: los artistas 
españoles generaron 156 millones de euros en 
‘royalties’ en 2025, casi la mitad de ellos fuera 
de España. Adicionalmente, más del 57 % de 
todos los ‘royalties’ generados por artistas 
españoles en Spotify en 2025 corresponden 

a artistas o sellos independientes. Un dato 
que sitúa a nuestro país por encima de la media 
global, ya que los ingresos que generaron los 
artistas o sellos independientes en Spotify a 
nivel internacional corresponde al 50 % del total 
de ‘royalties’ de la plataforma en 2025 (11.000 
millones de dólares).
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De las 52 semanas de 2025, 
han sido 27 las veces en que un 
artista español se ha hecho 
con el nº1 de la lista
Así, se han subido a lo más alto del pódium de 
la venta de álbumes en alguna semana de 2025 
los siguientes álbumes: “Buenas Noches” (DQE 
Productions) de Quevedo, “Gigante” (Sony 
Music) de Leiva, “Cuentas pendientes” (Warner 
Music) de Bunbury, “Cuarto Azul” (Universal) 
de Aitana, “Pueblo Salvaje II” (Universal) de 
Manuel Carrasco, “Corazones legendarios” 
(Warner Music) de Loquillo, “Hechos en 
tiempos de Paz” (Universal) de Viva Suecia, 
“San Felices” (Universal) de la M.O.D.A (La 

maravillosa orquesta del alcohol), “El monte de 
los aullidos” (Warner Music) de Fito y Fitipaldis, 
“Drapaires poligoneros” (Sony Music) de 
Manolo Garcia y “Lux” (Sony Music) de Rosalía 
con 6 semanas consecutivas en el nº 1 (de la 
semana 46 a la 52).El Top100 Canciones 2025 
mantuvo la imbatible presencia de canciones 
en español con 90 posiciones. De ellos, 34 
canciones de artistas españoles ocupan una 
posición entre estos 100 singles.

La radio sigue con una importante presencia de 
mujeres, casi la mitad del Top50 de Radios 2025.

La lista de radio se aleja de la realidad mostrada por 
la lista de ventas al destacar la música anglosajona 
(con 22 posiciones), por encima del pop español y 
los géneros latinos, que se igualan (con 14 posiciones 
cada uno) en el 2025.
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Álbumes españoles Nº1 2024
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NOTA 
En abril de 2025 subió el nivel de certificación de canciones, para Disco de Oro® de 30.000 a 50.000 y para 
Disco de Platino® de 60.000 a 100.000. 

Los sellos discográficos españoles asociados 
a PROMUSICAE realizaron durante 2025 más 
de 3.394 nuevos lanzamientos, de los cuales 
546 son vídeos puestos a disposición de las 
emisoras en 2025 a través de la herramienta 
de PROMUSICAE Ritmonet, y que se vieron 
publicados en El Portal de Música - EPDM.

En total en 2025 se concedieron 255 
certificaciones, de las cuales 38 para álbumes (21 
Discos de Oro, 17 Discos de Platino, 3 2xDisco de 
Platino, 2 3xDisco de Platino, 1 4xDisco de Platino, 
1 5xDisco de Platino y 1 6xDisco de Platino), y 217 
para canciones (120 Discos de Oro, 97 Discos 
de Platino,24 2xDisco de Platino, 10 3xDisco de 
Platino, 4 4xDisco de Platino, 1 5xDisco de Platino y 
1 6xDisco de Platino).

2.848 AUDIOS 546 vídeos

17 

Álbumes

21 

Álbumes
120
 canciones

97 
canciones

3400 lanzamientos aprox.

255 certificaciones

Los lanzamientos 
discográficos de 2025  
y los éxitos del año05



ABORDANDO EL  
FRAUDE DEL STREAMING06
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El fraude del streaming está sucediendo en la 
actualidad y a nivel masivo (con la IA generativa 
realizando un fraude a gran escala que se perpetra 
de forma más rápida y barata), drenando 
ingresos vitales de artistas y compositores, 
discográficas, editores musicales y otros actores 
que impulsan la economía de la música.

Dado que los servicios de streaming pagan a 
los titulares de un fondo finito y común de la 

facturación, los beneficios están siendo desviados 
de los creadores legítimos que atrajeron a las 
plataformas a los usuarios, suscripciones y la 
publicidad originariamente.

Podemos detener el fraude del streaming si 
la comunidad musical se une en una acción 
significativa y sostenida.

El fraude del streaming es la creación de reproducciones falsas de canciones en plataformas 
digitales de música que no reflejan de forma fiel la actividad de los fans. Ocurre cuando los 
defraudadores explotan vacíos de la cadena de suministro (entre ellos los procesos de alta y 
las protecciones de las plataformas musicales). Los delincuentes suben canciones por medio de 
distribuidores y despliegan ejércitos de ‘bots’ que crean ‘reproducciones’ artificiales de esas 
canciones para generar ingresos.

¿qué es el fraude del streaming?

60.000 
tracks

En Enero 2026 Deezer 
reportó que recibía más de 

completamente 
generados por IA 

cada día

Deezer estima que el fraude del 
streaming en todo su catálogo 

suponía solo un

8%
de todos los 

streams de 2025

Apple Music  
sugiere que menos del

1%
del total de reproducciones 

en su Plataforma son 
manipulados



A lo largo de toda la cadena de valor del streaming (sellos, distribuidores, plataformas, 
agregadores) las compañías deben tomar medidas proactivas para prevenir, detectar y actuar 
sobre la actividad fraudulenta. Esto implica conocer quién está suministrando el contenido y si ese 
contenido es legítimo. Supone, por tanto, utilizar medidas de primer nivel para detener el fraude y 
compartir con otras plataformas o servicios la información sobre estos actores maliciosos:
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1.	 Implantar sistemas robustos de 
verificación de identidad.  
Los distribuidores tienen que saber quién 
está ofreciendo el contenido en sus 
plataformas y los servicios digitales deben 
verificar que las cuentas están siendo 
utilizadas por humanos reales que participan 
verdaderamente en la música y no ‘bots’. 
Este tipo de requisitos se utilizan en diversos 
sectores, como la banca, e implican la 
verificación de identidad de los clientes, así 
como la determinación del nivel de riesgo de 
que puedan participar en actividades ilícitas.

2.	 Vetar firmemente el contenido.  
Los distribuidores deben implementar medidas 
de verificación no solo de la identidad de sus 
clientes, sino de la legitimidad de su contenido 
antes de que se publique. Debe revisarse 
regularmente la autenticidad tanto del cliente 
como del contenido.

3.	 Utilizar los datos del ecosistema.  
Las plataformas digitales tienen la ventaja 
de tener una perspectiva integral de todo el 
ecosistema y deben aprovechar esta visión 
completa. Esto significa utilizar medidas de 
primer nivel para ser más eficaces a la hora 
de detectar, clausurar y mitigar el impacto 
de las reproducciones falsas y las listas de 
reproducción sospechosas.

4.	 Compartir datos  
de inteligencia dentro del sector. 
Cuando un usuario malicioso sea identificado 
por una plataforma o servicio, no debería poder 
simplemente mover su “negocio” a otra. Se 
debería compartir la información relativa a estos 
actores maliciosos conocidos y sus métodos 
para evitar que escapen de medidas antifraude 
y repitan su comportamiento. Esto implica la 
actualización periódica de las medidas para 
detectar nuevas actividades fraudulentas y 
nuevos actores, en base a los aprendizajes 
compartidos.

Las compañías discográficas están trabajando 
para cumplir con estos estándares. Y 
si utilizamos de manera colectiva las 
herramientas existentes para compartir datos 

de inteligencia e implementar las mejores 
prácticas, podemos conseguir que al fraude 
del streaming le resulte realmente difícil y 
caro continuar con sus operaciones.
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